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MULHERES LÍDERES
NO LIMIAR DA VISIBILIDADE
ANÁLISE DAS CONVERSAS DIGITAIS SOBRE MULHERES LÍDERES
NA POLÍTICA, NEGÓCIOS E JORNALISMO

ESTUDÁMOS, COM TÉCNICAS NLP,
O TOM E CONTEÚDO DE MAIS DE 11 MILHÕES
DE MENSAGENS, PARA DESCOBRIR PORQUE 

MUITAS MULHERES NÃO ULTRAPASSAM
O LIMIAR DA VISIBILIDADE

ARGENTINA

PERU

PANAMÁ

COLÔMBIA

EQUADOR

CHILE

BRASIL

EUA

REPÚBLICA
DOMINICANA

10,89% 2,45%

6,98% 4,97%

17,33% 10,08%

1,45%1,93%

1,69%3,05%

0,28%1,17%

ESPANHAPORTUGAL
8,22% 5,15%

MÉXICO
14,94% 5,21%

0,22%0,25%

0,91%0,89%

0,37%1,18%

0,22%0,15%

TWEETS SOBRE HOMENS

TWEETS SOBRE MULHERES

A ANÁLISE INCLUI OS TWEETS RELACIONADOS DURANTE
UM ANO, COM 720 HOMENS E MULHERES DE REFERÊNCIA

NA POLÍTICA, NEGÓCIOS E JORNALISMO

A MULHER ESTÁ CLARAMENTE
SUBREPRESENTADA NAS CONVERSAS.
SURGE APENAS EM 25% DAS MENSAGENS.
A TAREFA QUE TEM PELA FRENTE É 
PARTICULARMENTE IMPORTANTE NO CASO
DAS EMPRESÁRIA: APENAS 1 EM CADA 100 
MENSAGENS AS MENCIONA

ESTAMOS PERANTE UMA CONVERSA
É MAIS VIOLENTA PARA OS HOMENS

HOMENS NA POLÍTICA

HOMENS NA EMPRESA

HOMENS NO JORNALISMO

50%

25%

2%

MULHERES NA POLÍTICA

MULHERES NA EMPRESA

MULHERES NO JORNALISMO

20%

1%

2%

TOTAL DE PAÍSES ANALISADOS

27,3%

DE HOMEM
PARA HOMEM

DE HOMEM
PARA MULHER

DE MULHER
PARA MULHER

DE MULHER
PARA HOMEM

28,9%

22,6% 21,2%3,65%

CONVERSA NÃO VIOLENTA

CONVERSA VIOLENTA

É UM ESPAÇO EM QUE EMOÇÕES,
ATRIBUTOS E AÇÕES ENCAMINHADAS

PARA TEREM MAIOR VISIBILIDADE ACABAM
POR GERAR O VIÉS DE DUPLO CASTIGO QUE

AFETA PARTICULARMENTE AS EMPRESÁRIAS

HOMEM

MULHER

11.552.472
MENSAGENS

DADOS
DO ESTUDO

69.392.949
PALAVRAS

12
MESES

720
REFERÊNCIAS

12
PAÍSES

LLORENTE Y CUENCA

ONDE A TIRANIA DA IMAGEM VARIA DE ACORDO 
COM O PAÍS: NO MÉXICO ELAS ESTÃO 28% MAIS 
EXPOSTAS QUE ELES, NO PERU 40% E EM 
PORTUGAL 48%

ATRIBUTOS COMO “SEXY” SURGEM 3 VEZES MAIS 
ASSOCIADOS A MULHERES QUE A HOMENS

HORTERA

ENTRADAS

BARRIGA
NATURAL

BIGOTE

CAMISA
APUESTO

MÓVIL

AJADO

CORBATA

TRAJE

ANILLO

HARAPIENTO

LIMPIAENSEÑA
GORDITA

PIJO

DELGADO
ZARRAPASTROSO

PENDIENTE

CULO

AMERICANA
BAJO

ALTOCOLLAR
VIEJO PINTA

PELUSO
DESALIÑADO IPHONE

DESARREGLADO
ENTRADITA

OBESO

PANTALÓN

ESPANTAJO

EXPLOSIVO

GALLARDO

REFINADO
LIMPIO

ZAPATO

OBESA
GLAMURGUAPOATRACTIVO

UÑAS

SEXI

RUBIA

VESTIDO

TACONES
BLUSA

ANORÉXICO

ATREVIDA
TEÑIDO

MODA
BLANQUEAMIENTO

MARAVILLOSO

PIJA

ELEGANTE

DELGADA

PERMANENTE
MOBIL

TOBILLO

COLGANTE

CAMISETA

CELULAR

FEO
CORTA
RODILLASROPA

ESCOTE

GLAMUROSO
ADEFESIO GORDA

DEPILADA
OPERADO

GORDOBAJO
DESPROLIJO

FALDA

PANDERO

TETA
ARMA FEA

DISTINGUIDO

ANDROID
TACÓN

BOTOX

GLAMOUR

DEPILADO

MÓVIL

SEXY
HIPPIEPIERNA PECHO

CURSI

ATREVIDO
GORDITO

BLAZER PENDIENTES

DIRIGIDAS A MULHERES DIRIGIDAS A HOMENS

EXPRESSÕES RELACIONADAS COM A IMAGEM

EMPRESA: DIFERENÇAS NO SENTIMENTO DOS ATRIBUTOS

ESTA ANÁLISE DEIXA ESTA FOTO
E RECOMENDAÇÕES:1É URGENTE AUMENTAR A 

VISIBILIDADE DAS LÍDERES, 
ESPECIALMENTE AS EMPRESÁRIAS 2A VISIBILIDADE DAS MULHERES

É TAREFA DE TODOS

3QUANTO MAIOR FOR A PRESENÇA 
NAS CONVERSAS, MAIS RÁPIDO
SE CORRIGEM OS PRECONCEITOS
DE PERCEÇÃO 4FUNDAMENTAL:

ESFORÇOS DE MODERAÇÃO
DAS REDES SOCIAIS

5EVITAR A OBJETIFICAÇÃO
E A INFANTILIZAÇÃO
DAS MULHERES 6A AGENDA DA IGUALDADE,

TAMBÉM DEFENDIDA
PELOS HOMENS

O JORNALISMO CONSOLIDA-SE COMO O ESPAÇO
DE MAIOR VISIBILIDADE FEMININA, COM 47% DAS 
CONVERSAS SOBRE MEIOS DE COMUNICAÇÃO.
AS POLÍTICAS TOTALIZAM 29% DAS CONVERSAS
DO SETOR, MAS É PARITÁRIA NA ARGENTINA,
CHILE E PANAMÁ

PODE DESCARREGAR O RELATÓRIO COMPLETO EM IDEAS.LLORENTEYCUENCA.COMPODE DESCARREGAR O RELATÓRIO COMPLETO EM IDEAS.LLORENTEYCUENCA.COM

http://ideaspt.llorenteycuenca.com/2022/03/04/mulheres-lideres-no-limiar-da-visibilidade

